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La France reste un vaste marché à explorer

Le marketing sur mobile a connu une forte croissance en 2012 en France mais 
le potentiel pour les éditeurs de sites mobiles et les annonceurs reste énorme.
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Pensez « second écran » : 48% des français de 25 à 43 ans 
utilisent leur mobile tout en regardant la télévision.

Optez pour le responsive design : un seul site pour tous les 
supports (desktop, mobile, tablette) et une offre unique pour 
les annonceurs.
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BRÈVE HISTOIRE DU MOBILE EN FRANCE

L'IMPORTANCE DU MARKETING MOBILE

Web Mobile

COMMENT RÉUSSIR SA 
STRATÉGIE MOBILE ?

EDITEURS

MARQUES
Créez du contenu : articles et vidéo se lisent très bien sur 
mobile et se partagent facilement.

Privilégiez la qualité à la quantité : plus encore que les 
internautes, les mobinautes ne veulent pas de clic 
déceptif.

AGENCES
Soyez natif : les native ads sont moins intrusives, une 
qualité indispensable sur mobile.

Adoptez des stratégies de recommandation pour 
amplifier l’impact des campagnes.
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